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Projektets dvergripande syfte dr att studera och analysera representationer av asiater i
svensk samtidskultur. Med asiater definieras individer och grupper hérrérandes fran
linderna i och regionen Ost- och Sydostasien. Projektet utgdrs av en
representationsstudie som inkluderar bade textuellt, audiellt, visuellt, digitalt och
audiovisuellt material fran den svenska samtidskulturen, och som syftar till att
undersoka hur individer och grupper med asiatiskt ursprung och utseende framstélls och
forestélls. Projektets utgdngspunkt ar att det existerar en diskrepans mellan den
koloniala forestdllningsvirlden och det postkoloniala tillstdindet vari olika minoriteter
lever sida vid sida med majoritetsbefolkningen inom samma nationella kontext.
Projektets andra preliminira utgangspunkt ar att en viss typ av representationer av
asiater dr hegemoniska i den svenska samtidskulturen i den meningen att de ar
naturaliserade och uppfattas som vardagliga och sjélvklara, och inte som nedsittande
och negativa. Projektets tredje utgdngspunkt r att en viss typ av representationer av
asiater kan jamforas med en viss typ av representationer av judar fran forsta hélften av
1900-talet, liksom med en viss typ av representationer av asiater som historiskt har sin
grund i 1800- och 1900-talets koloniala forestéllningsvirld, och vilka till vissa delar har
internationellt ursprung och till vissa delar &ar specifikt svenska. Projektets fjarde
utgdngspunkt dr att de samtida representationerna av asiater paverkas av den globala
forestéllningen om Asiens pagaende uppgang och Vists pagaende nedging, vilken gér
tillbaka till forra sekelskiftets gula faran-trop. Projektets fragestédllningar ar dérfor:
Vilka framstéllningar av och forestillningar om asiater finns i svensk samtidskultur i
form av textuella, audiella, visuella, digitala och audiovisuella representationer? Hur
relaterar samtida svenska representationer av asiater till bade historiska och samtida
representationer av andra icke-kristna och icke-visterlaindska grupper sdsom judar,
araber, afrikaner, indier, aboriginer, inuiter och indianer? Hur relaterar framstéllningar
av och forestillningar om asiater i dagens Sverige till representationer av asiater i andra
lander?

Omradesoversikt

Sverige ér idag ett land dér tvd av tio invénare har ndgon form av utlindsk bakgrund.
Anda sedan 1980-talet har olika lagar och riktlinjer strivat efter att inte diskriminera
ménniskor med utlindsk bakgrund, och fran 1990-talet ar etnisk méngfald ett
honnodrsord for svenska myndigheter, organisationer och foretag. Samtidigt finns en
lang historia, dir representationer av minniskor med utomnordisk hirkomst anvénts for
att fornedra och foroldmpa, och for att skapa distans och avstdndstagande. Under forsta
hilften av 1900-talet var “semiten” ett stdende inslag i texter och illustrationer, och i
sanger, pjaser och filmer, och genom aren har andra representationer av utomnordiska
utseendetyper sdsom “rodskinnet” (”indianen”), “eskimdn” “(inuiten), “lappen”
(’samen”), zigenaren” (“romen”), “kuliern” (”indiern”), “gulingen” (asiaten”),
“negern” (“afrikanen”) och “orientalen” (turken” och “araben”) figurerat frekvent som
en del av det svenska kulturarvet. Under de senaste tva decennierna, i och med den
postkoloniala migrationen och globaliseringen, har dock sddana representationer
kommit att utmanas. Ett aktuellt exempel dr de reaktioner som foljde pa de danska
Mohammedteckningarna och pa konstniren Lars Vilks rondellhund. De senaste &rens
debatter rérande hur judar gestaltas i konstniren Lars Hillersbergs bilder, samt huruvida



GB Glace:s reklam for Nogger Black ska betraktas som diskriminerande eller ej, ar
andra illustrativa exempel. A andra sidan verkar det som att medan representationer av
exempelvis ”juden”, “araben” och “afrikanen” idag dr ifrdgasatta och mots av motstand,
sa dr andra gestaltningar inte lika kontroversiella. Till exempel har dven representationer
av “asiaten” i1 svenska barnbdcker, filmer, revyer och annonser ifragasatts i olika
sammanhang under de senaste aren, men ingen offentlig debatt har utbrutit kring dessa,
ett faktum som stiller frdgor kring likheter och skillnader mellan hur olika etniska
grupper bade representeras och reagerar pa representationerna, liksom hur
majoritetsbefolkningen forhaller sig till desamma. Generellt gar det dven att konstatera
att samhéillsdebatten kring representationer av olika konsuttryck &r mer aktiv och
kontinuerlig dn diskussionen rorande representationer av médnniskor med utomnordisk
hérkomst. Sexistisk reklam uppmérksammas regelbundet, och talande &r att det existerar
ett Etiska radet mot konsdiskriminerande reklam (ERK) medan det inte finns nagon
motsvarande instans for etniskt diskriminerande reklam. Emellertid har International
Chamber of Commerce (ICC), dér Sverige finns med som medlemsnation, utarbetat reg-
ler bland annat géllande representationer av etnicitet. For svenskt vidkommande &ver-
vakas detta genom Marknadsetiska rddet (MER) som forordar: Marknadskommunika-
tion far inte uppamma eller 6verse med ndgon form av diskriminering, inbegripet sadan
som hinfor sig till ras, nationalitet, harkomst, religion, kon, lder, handikapp eller sexu-
ell laggning.” (Artikel 4, Socialt ansvar)

Projektets teoretiska utgdngspunkt hittas inom det tvirvetenskapliga forskningsfiltet
kulturstudier (cultural studies), och framfor allt dess avldggare visuella studier (visual
studies) (Hall 1997; Jansson 2002). Under de senaste aren har den vésterldndska
kulturen utvecklats frén en i forsta hand textbaserad sédan till en alltmer visualiserad
bildkultur som ett resultat av en allmidn medialisering, estetisering och &ven
digitalisering av de senmoderna vésterlindska samhillena. Med visualitet i fokus
bredvid textualitet har ett tvir- och mangvetenskapligt filt kommit att véixa fram frén
och med andra hélften av 1990-talet och “’the pictorial turn”, som har sina disciplindra
och metodologiska rotter i konst- och filmvetenskaperna liksom inom anglo-
amerikanska kulturstudier och fransk strukturalism och poststrukturalism; visuella
studier vars studieobjekt bendmns visuell kultur (Aspers, Fuehrer & Sverrrisson, 2004;
Sparrman, Torell & Ahren Snickare, 2003; Sturken & Cartwright 2001).
Representationers intertextualitet, genrekonventioner, narrativa strukturer och
ambivalens i1 form av ironi och humor 4r av centralt intresse for visuella studier, och inte
minst 1 anslutning till teorier om nationalism dar utgdngspunkten &r att ett samhélle halls
samman av ett antal gemensamt delade erfarenheter, referenser och berittelser vilka
massmedieras genom kulturens olika textuella liksom visuella representationer.
Projektet ansluter sig ocksa till postkolonial feministisk teori, vilken argumenterar for
att olika textuella och visuella representationer spelar en central roll i skapandet och
uppratthdllandet av olika etnicitets- och konsuttryck (hooks 1992). Representationer av
alla de slag antas vidare, i enlighet med den brittiska cultural studies-traditionen, vara av
central betydelse for hur individer och grupper ser pa sig sjilva och andra, och de kan
ddrmed betraktas som ett uttryck for samhillets maktrelationer. Speciellt visuella
representationer antas spela en alltmer betydande roll i det svenska vardagslivet och i
det offentliga rummet. Samtidskulturen antas helt enkelt kunna séiga nigot om vilka
erfarenheter, referenser, perspektiv och berittelser som ar géngbara i ett visst samhille,
och vilka som inte &r det. Ett centralt antagande ar att olika representationer av etnisk
mangfald inte bara har betydelse for majoritetsbefolkningens syn pé etniska minoriteter,



utan dven for de etniska grupper som gestaltas. Projektet ingér ddrmed i den tradition av
representationsforskning som har sin forankring 1 kritiska teorier sdsom semiotik,
psykoanalys och poststrukturalism.

Inom den anglo-amerikanska representationsforskningen finns ett mycket stort antal
studier av representationer av etnicitet i form av exempelvis framstdllningar av
minoriteter 1 amerikanska dagspressannonser, gestaltningar av asiater pa filmaffischer,
och Benettons utomhusreklam fran 1990-talet med fotografier pa individer och grupper
med utomvésterldndsk bakgrund (Back & Quaade 1993; Hall 1997; hooks 1992; Kang
2002: 71-113; Lee 1999; Lorbeer & Wild 1993; Nayak 1997). Svensk
representationsforskning av etnisk méngfald har dock primért enbart fokuserat pa
textualitet och utgjorts av textanalyser (Brune 2004; Camauér & Nohrstedt 2006).
Forskningen om visuella representationer av utomnordiska utseendetyper har dessutom
fraimst studerat historiskt material i stéllet for samtida dito (Andersson 2000; Catomeris
2004; Grinell 2004; Kulick 1992; Nationalmuseum 1996). Den svenska forskning som
finns rorande samtida visuell kultur i Sverige utfors i stillet i forsta hand inom genus-
forskningen, och undersoker hur kvinnor representeras i bland annat reklam och annon-
ser, och i dagspress och veckopress, samt hur dessa representationer paverkar sirskilt
unga kvinnor i form av bland annat skonhetsideal och kroppsfixering (Hirdman 2001;
Liliequist 2000; Lévdahl, Riska & Riska 1999; Statens offentliga utredningar 2008).

Till skillnad frdn den pagédende och viletablerade genusforskningen om hur olika
konsuttryck representeras i samtidskulturen, finns det dverhuvudtaget endast ett mindre
antal studier om hur etnicitet representeras i samtida visuell kultur. Bland dessa hittas
tva rapporter fran Konsumentverket som kvantitativt undersokte annonsreklam fran aren
1990 och 1995, och dir det konstaterades att representationer av etniska minoriteter
uppvisar en tendens till stereotypisering (Andén-Papadopoulos 1996; Hirdman 1996).
Kanematsu (1999) har i en opublicerad uppsats undersokt svenska audiovisuella
reklaminslag som gestaltar japaner, och genom fokusgruppsamtal diskuterat dessa med
japanska migranter, och didr det framkommer hur glappet mellan de sistnimndas
sjalvbild och majoritetsbefolkningens forestidllningar om dem skapar frustration.
Tigervall (2003, 2005) analyserade i sin avhandling visuella representationer av etnisk
mangfald i svensk film, och fann att filmernas representationer av “invandraren” bor ses
som antirasistiska manifestationer. Samtidigt kan &ven de positiva representationerna
pastas vara stereotypa i den bemérkelsen att ocksa i dessa framstélls ’invandraren” som
essentiellt annorlunda gentemot majoritetsbefolkningen. Lundstedt (2005; 2007) har
undersokt textuella och visuella representationer av utomnordiska utseendetyper i
klddkataloger, och hon menar att dessa anvdnds for att kommunicera méngfald,
samtidigt som de bevarar forestdllningar om exotism. Feiler och Sauter (2006) har
undersokt hur den judiske karaktéren Shylock iscensitts pé teatern, och har beaktat bade
representations- och receptionsaspekten, medan Eilard (2008) har studerat hur barn med
utomnordiska utseenden framstills i svenska skolbocker. Frisell Ellburg (2008: 50-53)
har i sin avhandling om modeindustrin ett avsnitt som konstaterar att det finns f4& model-
ler med utomnordisk bakgrund i den svenska modeindustrin, d& dessa inte anses vara
kommersiellt gdngbara, samtidigt som det finns en medvetenhet om att denna underre-
presentation inte motsvarar dagens etniska sammanséttning i den svenska befolkningen.
Pripp och Ohlander (2008) har slutligen analyserat debatten om GB Glace:s Nogger
Black-reklam fran ar 2005, och visar i sin studie pa en tydlig antagonism mellan vissa
publikgrupper, och i forsta hand afrikanska migranter kontra majoritetssvenskar.
Spridda referenser till representationer av den egna gruppen finns éven i intervjustudier



med representanter frn olika etniska minoriteter, och dér det framgér att dessa verkar
spela en avgorande roll for identifikationer repsktive disidentifikationer med
majoritetsbefolkningen och med den svenska nationalstaten och i forlingningen med
den visterlindska kulturkretsen i stort (Hiibinette & Tigervall 2008; Kalonaityté,
Kawesa & Tedros 2007; Lundstrom 2007; Sawyer 2000; Schmauch 2006).

Utanfor forskarvirlden tas fragan om olika etniska representationer upp da och da. 1996
presenterade tidskriften Creol (Mahrouss & Catomeris 1996) en enkitundersokning
bland de anstéllda pad Sveriges 25 ledande reklambyrder som visade att vissa grupper
med utomnordisk bakgrund foredras framfor andra i svensk visuell kultur utifran upp-
levd kommersiell och estetisk gangbarhet och anvindbarhet, samtidigt som man &ven &r
beredd att helt vilja bort vissa etniska minoriteter i annonser av "kommersiella” skal.
Bland de anstéllda hade dessutom en oproportionellt liten andel sjdlva utomeuropeisk
bakgrund. Det framgick vidare att visuell samtidskultur i Sverige ndstan uteslutande rik-
tas till den svenska majoritetsbefolkningen, samtidigt som visuella representationer av
individer och grupper med utomnordisk bakgrund frekvent anvidnds i denna for att
kommunicera tolerans och méngfald, men ocksa ironi och humor. Diskussioner kring
denna diskrepans mellan de visuella representationerna av olika etniska grupper, de re-
presenterades eventuella och tinkbara reception, och de representerande producenternas
intention dyker dven upp di och di i reklamvirldens branschtidning Resumé. Aven
inom néringslivet pagér en diskussion kring representationer av individer och grupper
med utomnordisk bakgrund, och i en Timbrorapport fran 2004 (Fahimi & Fridholm
2004) lyfts den hittills av svenska foretag relativt outnyttjade kopkraften bland etniska
minoriteter fram som en vig fran segregation till integration, och dér riktad reklam till
olika grupper med sérkilt utomeuropeiskt ursprung omnamns for att motverka diskrimi-
nering, med utgéngspunkt i amerikansk forskning gillande nya kundsegment och nya
typer av riktad marknadsforing vilken bland annat visat att etniska minoriteter i USA f6-
redrar foretag som producerar visuella gestaltningar av dem sjilva som inte framstér
som nedséttande och nedvérderande. I betinkandet frdn den statliga utredningen om
diskriminering pd grund av etnisk eller religios tillhdrighet som leddes av Paul Lappala-
inen (2005: 161) efterlyses ocksd framtida forskning som tar ett helhetsgrepp pé repre-
sentationer av etnicitet i samtidskulturen med beaktande av likheter och skillnader mel-
lan hur olika etniska grupper gestaltas: ”Det dr angelédget att inte bara undersoka hur ste-
reotypa beskrivningar av invandrare pdverkar majoritetssamhillets sitt att tinka och
agera, utan ocksé hur detta paverkar de som &r foremal for dessa beskrivningar. Jag an-
ser att detta 4r mycket viktigt att undersoka ndrmare. I Sverige finns relativt lite forsk-
ning som studerat hur specifika grupper beskrivs i medierna, och framfor allt saknas
forskning som undersoker hur olika invandrargrupper portritteras i relation till var-
andra.”

Projektbeskrivning

Projektet kommer att utgoras av kvalitativa analyser av textuellt, audiellt, visuellt,
digitalt och audiovisuellt material fran den svenska samtidskulturen, och ett antal
fallstudier kommer att véljas ut. Det empiriska materialet kommer att utgdras av texter
och framfor allt bilder i tidningar och tidskrifter, broschyrer och kataloger,
utomhusreklam och reklamfilmer, och program och material som visats pa teve och
postats pa internet. De delar av samtidskulturen som projektet fokuserar pa &r framst
bild- och filmmaterial som producerats, disseminerats och massmedierats av identifier-
bara foretag, myndigheter och organisationer, och vars syfte ér att interpellera en eller



flera malgrupper med ett visst budskap. Konkreta exempel 4r annonsbilder i tidningar
och tidskrifter, bilder i broschyrer och kataloger, teve-, internet- och bioreklamens fil-
mer och utomhusreklamens affischer. Projektet gor ingen avgrinsning mellan
kommersiella och icke-kommersiella representationer, och inte heller mellan fin-
respektive populdrkulturella dito, och savél produktsiljande foretag som informerande
myndigheters och ideella organisationers visuella material kommer att inkluderas och
analyseras.

Nér det géller urvalet av fallstudier styrs detta i praktiken av en tillgang péa
representationer som &r ndst intill obegridnsad. Hiibinette har under ett decennium
systematiskt samlat ihop och skapat ett omfattande arkiv av svenskproducerade
representationer av individer och grupper med asiatisk hiarkomst, som uppgar till ett
dussintal fulla arkivkartonger varav merparten gér tillbaka frén andra hilften av 1990-
talet. Denna samling som bland annat utgérs av bokomslag och affischer, annonser i
tidningar och tidskrifter, broschyrer och kataloger, program i teve, inspelningar av
pjaser, och reklam p&a internet och utomhus, kommer att utgéra utgdngs- och
referensmaterialet for de planerade fallstudierna. Specifika fallstudier kommer att goras
av ett antal svenska myndigheters, foretags och organisationers visuella siljstods- och
informationsmaterial, dar kataloger och broschyrer fran svenska hégskolor, reklam fran
storforetag sasom H&M, ICA, IKEA och OnOff, Fazer och informationsmaterial fran
svenska organisationer som Svenska kyrkan kommer att inkluderas. Andra konkreta
exempel pa tdnkbara fallstudier &r Kanal 5s program Oumi fran 2003 dér
skddespelerskan Mi Ridell klddde ut sig till en “japansk” kéndisjournalist,
fackforeningen SIFs annonskampanj fran 2006 som anvinde sig av foton pa asiatiska
barn for att illustrera ”gula faran”, pjasen Asiat i spa't frdn 2006 som utspelar sig pa ett
fiktivt spa i Thailand, internetspelet Vad sjunger japanen? frdn 2007, TV3s program
Sing-a-long frdn 2009, SVTs Allsang pa4 Skansen och dess inslag i juli 2008 dir
programledaren Anders Lundin och skédespelerskan Sissela Kyle uppforde en kavalkad
av skamt iklddda “asiatiska” kldder och med hjélp av “asiatiska” glosor, kroppssprék
och minspel, samt dagsaktuella revyer och barnprograms- och barnleksketcher dir
infodda svenskar iscensitter och forkroppsligar exempelvis “kinesen”, “japanen” och
’thailandaren”.

Representationerna kommer att studeras med hjilp av de analysmetoder som utvecklats
inom kulturstudier och visuella studier, och dir de semiotiska och diskursteoretiska
forskningstraditionerna med utgangspunkt i bland annat Roland Barthes mytanalyser
och i Michel Foucaults diskursgenealogier dr de mer framtridande. Hansyn kommer att
tas till olika representationers roll i att formedla hegemoniska forestillningar liksom till
kontinuiteten bakat i historien och de internationella sambanden. Vidare ansluter sig
projektet till de postkoloniala och feministiska forskningsfilten dér teoretiker som
Edward Said och Teresa de Lauretis argumenterar fOr att representationer av etnicitet
och genus, vare sig det géller textuellt eller visuellt material, dr historiskt forankrade
och socialt konstruerade och dérfor aldrig ar konstanta utan i stindig forandring, samt
att dessa inte bara har en rent aterspeglande funktion, utan spelar en central roll for att
skapa och uppritthilla olika typer av etnicitets- och genusvariationer i samtidskulturen.
Analyserna kommer dven att ta hidnsyn till representationers narrativitet och
intertextualitet, det vill sdga vilken slags berittelse som framfors liksom hur dessa
berittelser talar till andra berittelser oberoende av medier, samt till fragor som ror
ambivalens av olika slag i form av exempelvis postmodern ironi och postkolonial
humor, liksom antirasistisk radikalism och konservativ exotism.



Betydelse

Projektets samhilleliga relevans hittas i den svenska antidiskrimineringspolitiken, och
projektets dagsaktuella relevans grundas i den senaste tidens antagonistiska debatter
rorande representationer av individer och grupper med utomnordisk bakgrund, dér det
verkar  existera en  tolkningsdiskrepans mellan  representanter  fran
majoritetsbefolkningen och olika etniska minoriteter liksom mellan intention och effekt,
vilket véicker fragor om integration, segregation och diskriminering, och i férléingningen
om hur det svenska samhéllet betraktar och behandlar olika etniska grupper, liksom om
hur dessa forhaller sig till majoritetsbefolkningen. Projektets vetenskapliga betydelse
hittas i avsaknaden av en studie av historiska och samtida svenska representationer av
asiater, och 1 vikten av en representationsforskning som bade har en historiskt-diakron
och en komparativ-internationell ansats. Ett méal med projektet dr dven att ge néring at
en etikdiskussion om hur konsumenter och producenter av samtidskultur forhéller sig
till representationer av olika minoriteter. Den offentliga debatten kring klyftan mellan
det koloniala arvet och den mangkulturella och postkoloniala samtiden ar
overhuvudtaget betydligt mer levande i exempelvis USA och Storbritannien an i
Sverige. Mot bakgrund av efterfoljderna av Mohammedteckningarna, ar det slutligen av
stor samhillelig vikt att undersdka om vissa representationer av olika etniska grupper
bidrar eller inte bidrar till att forsimra politiska och ekonomiska relationer mellan
Sverige och andra lidnder, liksom om de ocksd kan ténkas péverka turism och olika
kulturella och mellanménskliga utbyten i negativ riktning.
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